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1. UVOD - O COM A PRE KOHO JE EBOOK
BLOGER AKO ZAMESTNANIE?

Bloger ako zamestnanie je urceny vsetkym, ktori si chcl vytvorit
svoj vlastny blog a postupne sa naucit ako sa nim aj uzivit. Ak si
jednym z tychto ludi aj ty, si tu na spravnom mieste. V eBooku ta
detailnymi tipmi a radami, ktoré sme nazbierali poCas nasej
dlhoroc¢nej blogerskej kariéry prevedieme od Uplného zaciatku ako
si vytvorit samotny blog, cez zakladné pojmy v oblasti blogovania a
zarabania na internete, az ku konkrétnym radam ako si zarabat.

Ukazeme ti ako si zalozit svoj prvy blog, a ¢o je ddlezité, aby
spravne fungoval na plné obratky. Poradime ti ako postupovat v
najdolezitejsich technickych zalezitostiach, aby blog vyzeral pre
Citatela aj inzerenta dobre. Nacrtneme ti aj ako vymyslat chytlavé
nadpisy i lakavo pisat celé ¢lanky. Vysvetlime ti, ¢o je to SEO a ako
si merat navstevnost na blogu, a preco je to nevyhnutné,

Ku blogovaniu samozrejme patria aj profily na sociadlnych sietach,
kde budes zdielat nové ¢lanky, fotky, videa i iné postrehy. Zabudni
na to, ze ti blog dokaze jedného dna dostatoc¢ne zarobit, pokial
nebudes hviezdit aj na socidlnych sietach. Samozrejme, na
Slovensku je zatial' aktualne najpopularnejsi Facebook, kde si aj
vdaka tomuto eBooku vytvoris velkl bazu fanusikov.

Tiez ti povieme to najdolezitejSie o Instagrame, Twitteri, Youtube a
dalSich socidlnych sietach pre blogerov a ako si spravne vybrat
socialnu siet, ktora bude pre teba najvhodnejsia na zaklade témy,
ktorej sa budes$ venovat na blogu. Napriklad ak pises o jedle, viac ti
fotky jedla budul fungovat na Instagrame; ak rad todis videa,
zameriaS sa samozrejme najviac na Youtube; ak ti idu technické ci
marketingové témy, mozes vyuzit Twitter... A Facebook je viac
menej na vsetko ostatné, ¢o je aspon trosku osobnejSie a vyvolava
v ludoch nejaké emaocie.

V piatej kapitole, ktora ta pravdepodobne zaujima najviac, sa
dozvies o réznych spdsoboch ako si mbzes zarobit svojim blogom.
Nie na kazdom blogu sa da zarabat Gplne vSetkymi spdsobmi, ktoré
ti spomenieme. LepsSie povedané, kazdy bloger ma trosku iny
systém prace, a tiez vSetky mozné spOsoby zarabania obmiena
podla témy blogu, postupného vyvoja blogu, mnozstva fanusikov na
socialnych sietach &i vlastného presvedcéenia a novych trendov.



Jeden bloger mo6ze viac vyuzivat svoj blog len ako portfélio pre
freelance pracu pre ostatnych, kym dalsi si chce zarabat iba vdaka
clankom a reklame na svojom blogu. Niekto preferuje
spolupracovat s mnozstvom sponzorov, pricom druhy bloger mozno
nechce ziadnych sponzorov, len hotovost. Ako sam zistiS v piatej
kapitole tohto eBooku, sposobov zarabania si vlastnym blogom
je (ne)urcité mnozstvo.

Fantazii sa vSak medze nekladu a internetovy svet sa vyvija
rychlostou blesku, s ¢im sa ndm vynaraju aj nové moznosti vyuzitia
blogu na prijem penazi. Na teraz ti ukdzeme konkrétne postupy,
vdaka ktorym sa my, Alex a Milan, dokdzeme velmi dobre uzivit
nasimi blogmi uz niekolko rokov.

Tento eBook spaja Milanove skusenosti zo Slovenska a
Alexine prevazne zo zahranicia, ¢im ti ponukame Siroké
spektrum moznosti ako si blogom zarabat. Dozvies$ sa nielen to, ¢o
funguje na slovenskom trhu, ale mézes nacerpat aj napady zo
zahranicia, a aplikovat na svoj blog to, ¢o ti bude najviac
vyhovovat.

Po preditani tohto eBooku budes vediet ako:

si vytvorit blog s vhodnym nazvom a doménou

si nastavit blog tak, aby spravne fungoval

pisat zaujimavo tak, aby si zaujal témou, ktoru si zvolis

si vytvorit velkd zakladnu citatelov na blogu

si merat navstevnost na blogu

ktoré socialne siete sU pre teba najvhodnejsie

narabat so socialnymi sietami tak, aby ti fanasikovia pribuadali
sami bez toho, aby si si ich musel kupovat cez reklamu
zvladnut zékladné technické veci ohfadom blogovania

byt zaujimavy pre firmy, ktoré ti budu platit

presne sa da blogom zarabat

zistit, ktoré spdsoby zarabania ti najviac vyhovuju

ziskat si zaujimavé spolocenské postavenie a uznanie vo svojej
oblasti

e a Vv neposlednom rade premenis svoj blog na tvoje stale
zamestnanie, kde TY budes viastnym sSéfom.



1.1. O autoroch eBooku

Slovenski autori tohto eBooku Milan Bardun a Alexandra Kovacova
maju niekolkorocné skusenosti so zarabanim blogom a na
internete. Obaja vd'aka praci na internete zmenili svoje Zivoty
o 180 stupnov a vytvorili si z blogov svoje zamestnanie na trvaly
pracovny pomer. Alex a Milan tiez spolupracovali spolu na réznych
projektoch, organizovali workshopy a prednasky po celom
Slovensku, pomahali hotelom a r6znym firmam s propagaciou a
napisali taktiez dalsi spolo¢ny eBook Ja cestujem za tretinu, v
ktorom ukazuju ako cestovat po svete za
tretinovu cenu.

Ing. Milan Bardan (1991),

vyStudovany zahradny architekt, ktory

sa vSak rozhodol ist Uplne opaénym
smerom. V roku 2013 zalozil

cestovatelsky blog Bez Mapy, ktory mu

po troch rokoch zacal natolko zarabat, ze
mohol dat vypoved a neobmedzene
cestovat po svete. Pochopil, Ze na
internete je najviac prilezitosti ako

zarobit a vytazil z toho pre seba maximum.

) Mgr. Alexandra Kovacova (1984)

& vyuziva Studium anglickej a $panielskej
filologie na cestach. Ako jedina Slovenka
sa uz od roku 2011 zivi po anglicky
pisanym cestovatelskym blogom Crazy
Sexy Fun Traveler, ktory patri k top 100
na svete. Alex napisala viacero ebookov a
okrajovo spravuje aj dalSie 2 blogy.
Venuje sa i joge a raw veganskej strave.
O Alex ste uz mohli pocut v Conde Nast
Traveller, Cosmopolitan, Huffington Post, Profit, Trend, Brejk, Slovak
Man, Radio Expres, EMMA, STV1, Novy c¢as a Vanity Fair atd.
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https://www.crazysexyfuntraveler.com/ebooks/ja-cestujem-za-tretinu/
https://www.crazysexyfuntraveler.com/ebooks/
https://www.crazysexyfuntraveler.com/
https://www.crazysexyfuntraveler.com/
https://bezmapy.com/?utm_source=eBook_BAZ

1.2. Preco su blogy budicnostou marketingu?

A buducnost je teraz. Digitalny marketing sa meni zo dfa na derf a
dnes uz vbbec neplati to, ¢o platilo pred desiatimi rokmi. Marketing
je o reklame a bohuzial, zle robené reklamy v priebehu poslednych
rokov naucdili ludi ignorovat vsetko, ¢o na nas kri¢i velkym pismom
,kup, zlava Ci akcia”.

Klasické média ako televizia, radio Ci tlacené noviny su preplnené
reklamami, no ¢im dalej, tym viac ich ludia ignoruju z nasledujucich
dovodov:

e reklama v televizii sa neda az tak presne zacielit na kone¢ného
uzivatela. Televiziu pozeraju ludia so Sirokym spektrom
zaujmov a mnoho reklam, ktoré v televizii vidime su pre
vacsSiu skupinu nerelevantné a pre firmy prilisS drahé

e ludia sa naudili klasick( reklamu ignorovat z dévodu, zZe je jej
vSade vela a je pre nich nezaujimava

e aby bola reklama UspesSna, musi v divakovi Ci Citatelovi
vytvorit doveru, ¢o je ¢asto tazké, ked vidi na obrazovke &i v
novinach neznamu tvar, o ktorej ni€ nevie a taktiez nevie, aké
sU jej konicky. Jednoducho nema doveru

e klasick( reklamu v televizii a novinadch nevieme zmerat. To
znamena, ze nevieme presne povedat, kolko fudi zaujala a
kolko z nich realne produkt kupilo. Na zaklade toho nevieme
analyzovat, ¢i bola kampan Uspesna a ¢i sa ju oplati
predlZovat, alebo naopak, i to boli doslova vyhodené peniaze.
Aj ked' televizie pouzivaju takzvané piplmetre, dennik Zivot
tvrdi, Ze na Slovensku je zhruba iba 1200 domacnosti, ktoré
ich pouzivaju.

Aké je teda rieSenie na tento problém? Nuz, spolo¢nosti platia
desattisice eur za reklamu, z ktorej maju ¢asto menej zakaznikov,
nez by si priali presne kvoli ddvodom spomenutym vyssie. Aj vtedy,
ked ide o kreativnu reklamu, ktora je pekne spracovana. Logicky
preto prichadza otazka, ako robit reklamu tak, aby sme zacielili ¢o
najpresnejsie a na to najuzsie publikum?

Cim je reklama presnejsie cielena, tym je vac&si Gspech, ze
potencialneho klienta zaujme a premeni ho na buduceho



zakaznika. Aby sme vsak nekrivdili televiziam, aj tu sa da reklama
cielit. Zapnite si ju v sobotu o desiatej rano. Bude plna rekldam na
detské hracky. Avsak, v stredu o siedmej vecer uvidime skor
reklamy na auta a politické denniky. Problém vsSak ostava ten isty,
ako reklamu zmerat a povedat, ¢ je Uspesna?

Na scénu prisiel pre to internet a Cisla v marketingu sa neustale
zlepsuju. Reklama na internete je to, ¢o hladali spolo¢nosti uz
davno. D& sa cielit, da sa merat a vieme povedat, z ktorych stranok
ludia prichadzaju na nas produkt najviac a ¢i sa vObec menia na
zakaznikov. A tu prichadzaju na rad aj blogeri.

Blogeri si idealnym marketingovym nastrojom. Ale preco?
Kto by platil blogerovi a za co?

e Blogeri maju vlastnu bazu fanusikov a cCitatelov

e tito Citatelia maju voci svojmu oblibenému blogerovi doveru a
veria tomu, o com pise a ¢o hovori

e sleduju ho kazdy der na réznych sociadlnych sietach a
stotoznuju sa s jeho nazorom, nakolko bloger bloguje o téme,
ktora jeho Citatelov zaujima a preto ho sleduju. Je to ich
vlastné rozhodnutie.

Pre kazdu stranu ako blogera, Citatela a klienta, ktory si u blogera
vytvori doveru, je to jasna vyhra. Klient inzeruje na stranke, kam
chodi iba jeho cielova skupina a preto je vysoko pravdepodobnég, ze
ho produkty oslovia. Bloger ma za kampan zaplatené a jeho
Citatelia dostanu informaciu o produkte, ktory mdze byt pre nich
zaujimavy Ci uzitoCny.

Tato reklama je nesilena, nakolko ak nezaujme, Citatel moze
kedykolvek blog zatvorit a prestat ho sledovat. Avsak, je dolezité
pamatat si aj to, ze ak bude bloger ponukat iba produkty a
reklamu, svojich Citatelov rychlo omrzi a prestanu ho sledovat.
Treba ndjst aj v tomto rovnovahu.

1.3. Dokaze ma blog uzZivit?

Zarabat si na zivobytie blogom je v dneSnom digitdlnom svete viac
nez mozné. Aj ked mnohi ,odbornici” na marketing tvrdia, Ze na



Slovensku trh nie je dostato¢ny, aby uzivil blogera, Milan tuto
tedriu vyvracia. Nie je to jednoduché, to nebudeme tvrdit, lebo ide
o neustalu kazdodennu pracu a zdokonalovanie sa podla najnovsich
trendov.

Ale na druhej strane, ak mas blog o téme, ktora ta naozaj zaujima
a naplno sa jej venujes, je dost pravdepodobné, Ze tak ¢oskoro
budes moct hodit vypoved $éfovi na stol a zit si svoj blogersky sen
ako Alex a Milan.

Kl'Gcové kroky k uspechu v blogovani su:

1. Bud’ jedinecny v tom, o com blogujes, alebo akym spb6sobom
o tom blogujes. Nerob to isté a takym istym sp6sobom, ako to
uz robi sto dalSich blogerov. Najdi si svoj charakteristicky Styl.
Nerob to ale nasilu, ma to byt prirodzené. Musis to byt ty.

2. Pravidelne prispievaj na blog ¢lankami v ur¢itom ¢asovom
intervale, najlepSie v presne stanovené dni v tyzdni, aby si tak
tvoji Citatelia vytvorili urcity zvyk ta v tie...
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